INFORMACJE TECHNICZNE FORUM
T —

Materiaty powinny by¢ przekazane do Biura Reklamy w formie elektronicznej na nosnikach danych cyfrowych sformatowanych
na PC(CD-ROM lub DVD).

REKLAMY CALOSTRONICOWE | NA ROZKLADOWKACH

- wymagane s3 kompozytowe pliki PDF 1.4. wygenerowane Adobe Acrobat Distiller od wersji 5.0 wzwyz i z plikiem ustawien Creo PDF Pages.joboptions oraz
CreoDistillerAssistant dostepnymi na stronie internetowej http://www.quadwinkowski.pl/tresc/Uslugi/Prepress, na ktérej umieszczona jest réwniez instrukcja
uzytkowania plikéw

- suma farb (TAC lub TIL) nie moze przekracza¢ 300% dla oktadki i 260% dla stron wewnetrznych

« katy rastra (eliptyczny) w drukarni wynosza odpowiednio: K - 75°% C- 15° M - 45°% Y - 90°, zastosowanie rastra o innej liniaturze, innym kacie lub innej
rozdzielczosci naswietlania powinno by¢ konsultowane z Biurem Reklamy

« linie ciecia wg formatu zgodnego z formatem ,Forum” oraz opis koloru

« pliki kompozytowe musza miec dotaczone wszystkie uzywane czcionki (dokument zamkniety) i zawierac separacje koloréw w modelu CMYK wg profilu ICC:

— dla stron wewnetrznych dostepnego na stronie http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_strony_wewnetrzne
— dla oktadek dostepnego na stronie http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_okladki

« pliki kompozytowe musza zawiera¢ poza formatem brutto, paski kontrolne ze stopniowa skal barw, oddzielng dla kazdego koloru. Plik bez skali nie jest
wiarygodna podstawg do druku.

Uwaga! Na rozktadéwki materiaty przygotowane jako dwa pliki, kazdy na oddzielng strone.

POZOSTALE FORMATY REKLAM | FORMATY NIESTANDARDOWE

« powinny by zapisane jako pliki EPS (EPS zgodny z wersja Adobe lllustrator CS2) lub TIF w rozdzielczosci 300 dpi, z sumg barw 260%
« powinny zawierac separacje kolorow w modelu CMYK wg profilu ICC dostepnego na stronie
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_strony_wewnetrzne
« uzywane czcionki powinny by¢ zamienione na krzywe
- w przypadku formatéw niestandardowych (N) przechodzacych przez linie grzbietu:
— wszystkie materiaty graficzne powinny by¢ przygotowane w jednym uzytku
— linia grzbietu nie moze dzieli¢ wyrazéw, odstep miedzy wyrazami na kazdej ze stron nie moze by¢ mniejszy niz 1 mm od linii grzbietu
— niedopuszczalne jest wypuszczanie ilustracji kilka milimetréw na sasiedni strone
- pozostate parametry jak w przypadku reklam catostronicowych
Uwaga! Czarne teksty wigksze niz 24 pkt. oraz czarne aple powinny mie¢ podtozone kolory: C- 50%, M - 40%, Y - 40%, w celu uzyskania wiekszej gtebi koloru czarnego.

ODBITKI PROBNE

- do reklamy nalezy dotaczy¢ kolorystyczng odbitke prébng wykonang z odpowiednim profilem ICC:
— dla stron wewnetrznych dostepnego na stronie http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_strony_wewnetrzne
— dla oktadek dostepnego na stronie http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_okladki

- na kazdej odbitce probnej powinien by¢ umieszczony pasek kontrolny (poza formatem brutto) ze stopniowa skala barw. Rekomendowanym paskiem jest Ugra/
Fogra Media Wedge. Mozna réwniez zastosowac zmodyfikowany pasek, ktdry znajduje sie na stronie
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/pasek_kontrolny.tif

- odbitki prébne powinny by¢ wykonane po ostatniej korekcie plikdw przekazanych do druku

- niedostarczenie odbitki prébnej oznacza¢ bedzie brak podstaw do reklamagji koloru

Uwaga! Wzorce kolorystyczne inne niz zgodne z podanymi wyzej parametrami nie s3 podstawa do reklamacji.

UWAGI

1. W przypadku elementéw na spad — powinny one wychodzi¢ poza linie cigcia minimum 5 mm. Z uwagi na mozliwos¢ powtarzania reklam na stronach parzystych
i nieparzystych spady powinny wystepowac ze wszystkich stron.

2. Wazne elementy tekstowe lub graficzne powinny znajdowac sie w odlegtosci minimum 7 mm od linii ciecia.

3. W przypadku pisma o wielkosci ponizej 8 pkt lub innych cienkich znakéw nalezy unikac kontry.

4. Bardzo cienkie elementy graficzne powinny by¢ drukowane w jednym kolorze.

5. Czamne teksty na kolorowym tle o wielkoSci mniejszej lub réwnej 24 pkt. powinny by¢ nadrukowane. Niedopuszczalne jest wybieranie tta spod takich napiséw.

6. Wszystkie pliki powinny by¢ sprawdzone przed wystaniem do druku.

Bardzo prosimy o szczegétowe zapoznanie si¢ z niniejsza specyfikacja techniczna. Zastosowanie sie do przedstawionych wyzej uwag
jest podstawowym warunkiem do spetnienia Pafistwa oczekiwan co do jakosci wydrukowanej reklamy.

Petne informacje i wymogi techniczne znajduja sie na stronie
http://www.quadwinkowski.pl/tresc/Uslugi/Prepress
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