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WARUNKI EMISJI REKLAMY W WYDANIU POLITYKI na iPADa

1. Podstawg do zamieszczenia reklamy w wydaniu POLITYKI na iPada jest zamdwienie lub zlecenie reklamowe podpisane
przez upowaznionego przedstawiciela ptatnika, okreslajace rodzaj reklamy, terminy realizacji, terminy i warunki ptatnosci
oraz cene i wysokos¢ upustow.

2. Cena obejmuje wytacznie koszt emisji. Przygotowanie materiatéw nie jest wliczone w ten koszt, jak i réwniez
dostosowanie aplikacji POLITYKI do szczegdlnych wymagan klienta niezbednych do emisji reklamy.

3. W przypadku reklamy typu:aplikacja w aplikacji” gotowe materiaty reklamowe powinny by¢ dostarczone na 10
dni przed data emisji. Przygotowanie tych materiatéw powinno by¢ poprzedzone konsultacjg z POLITYKA, gdyz ich
implementacja moze wymagac dostosowania aplikacji POLITYKI.

4. Redakcja ma prawo odmowy przyjecia do realizacji materiatéw nienadajacych sie do reprodukcji z powodu ztej jakosci
lub nieodpowiadajacych parametrom technicznym.

5. Wszelkie zmiany w tresci reklamy — podane wytacznie na pismie — moga by¢ dokonane najpdzniej 7 dniprzed
ukazaniem sie POLITYKI na iPadzie*. Nie dotyczy formy graficznej typu aplikacja w aplikacji”

6. W przypadku nieotrzymania nowych materiatéw w terminach okreslonych w pkt 4, oraz wynikajacych ze zlecenia
redakcja moze nie zrealizowac reklamy klient ponosi peten koszt reklamy

7.W przypadku wycofania zlecenia w terminie:
Do 10 dni roboczych przed ukazaniem sie POLITYKI na iPadzie * zleceniodawca nie ponosi zadnych kosztéw.

Pomiedzy 9-4 roboczych dni przed ukazaniem sie POLITYKI na iPadzie * zleceniodawca ponosi koszty
w wysokosci 30% - 50%.

Wycofanie zlecenia reklamowego w terminie 3 dni roboczych lub krétszym przed ukazaniem sie POLITYKI
na iPadzie * uprawnia redakcje do obcigzenia zleceniodawcy réwnowartoscia 100% uzgodnionej wartosci
reklamy.

W przypadku wyboru przez klienta reklamy typu aplikacja w aplikacji’, po rozpoczeciu pracimplementujacych
reklame do wydania Polityki na iPada, klient ponosi koszty prac implementacyjnych.

8. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych reklam oraz moze odmdéwié zamieszczenia reklamy,
jesliich tres¢ lub forma pozostajg w sprzecznosci z prawem, linig programowa i charakterem pisma oraz zasadami
publikacji ogtoszen i reklam.

9. Redakcja ma prawo odmowy publikacji reklam w trakcie realizacji zamoéwienia lub zlecenia, jesliich forma lub tres¢
spotka sie z negatywnym odbiorem czytelnikdw i sympatykéw tygodnika.

10. W przypadku pojawienia sie w reklamie zleceniodawcy logotypdéw innych firm, za kazde dodatkowe logo dolicza sie
3% wartosci reklamy.

11. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody wynikte na skutek sit wyzszych, ktére zakidcity
czesciowo lub catkowicie produkcje lub dystrybucje tygodnika.



Il. WARUNKI PLATNOSCI

1. Ptatnos¢ za publikacje reklam dokonywana jest na konto:
Raiffeisen Bank Polska S.A.
711750 0009 0000 0000 1004 2682

2. Ustalona kwote nalezy wpfaci¢ w terminie okreslonym w zleceniu/zaméwieniu, nie pdzniej niz 14 dni od daty
wystawienia faktury.

3. Warunki i terminy ptatnosci w wyjatkowych przypadkach moga by¢ ustalane indywidualnie ze zleceniodawca.

4.W przypadku opdznienia ptatnosci w terminie ustalonym zgodnie z ustepem lll pkt 2, zleceniodawca zostanie
obciagzony odsetkami zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawnymi.

5. Redakcja zastrzega sobie prawo wstrzymania emisji reklam, jesli poprzednie emisje nie zostaty optacone.

1. W SPRAWACH SPORNYCH NIEUJETYCH W POWYZSZYCH ZASADACH
MAJA ZASTOSOWANIE PRZEPISY PRAWA PRASOWEGO | KODEKSU
CYWILNEGO.

IV. ZAMOWIENIE OGLOSZENIA LUB REKLAMY NA PISMIE OZNACZA
AKCEPTACJE POWYZSZYCH WARUNKOW SPRZEDAZY W CAtOSCI,

*POLITYKA na iPadzie ukazuje sie w $rode.

Katarzyna Zawisza-Mlost Kierownik Reklamy Internetowej
tel. +48 (22) 451 61 51, kom. +48 695 500 331, mail: k.zawisza@polityka.pl



