JUNINTRAY Zasady zamieszczania reklam

l. WARUNKI SPRZEDAZY REKLAM na www.polityka.pl

1. Podstawa do zamieszczenia reklamy na serwisie www.polityka.pl jest zaméwienie lub zlecenie reklamowe podpisane
przez upowaznionego przedstawiciela ptatnika, okreslajace rodzaj reklamy, jej format, terminy realizacji, terminy i
warunki ptatnosci oraz cene i wysokos¢ upustéw.

2. Podane w cenniku ceny reklam dotycza wytacznie powierzchni reklamowej. Za opracowanie graficzno-techniczne
lub wykonanie reklamy wedtug dostarczonego projektu dolicza sie jednorazowo dodatkowe koszty, w zaleznosci od

powierzchni i ztozonosci.

3. Przygotowaniem tekstow, wywiaddw i artykutéw reklamowych/promocyjnych obcigzony jest zleceniodawca. Gotowe
wywiady i artykuty reklamowe/promocyjne publikowane sg z informacja ,promocja” lub ,reklama”

4. Jesli w reklamie zleceniodawcy pojawiaja sie logotypy innych firm — materiat reklamowy wymaga akceptacji redakgji
przed podpisaniem zlecenia.

5. Redakcja ma prawo odmowy przyjecia do realizacji materiatéw nienadajacych sie do reprodukcji z powodu ztej jakosci
lub nieodpowiadnich parametréw technicznych.

6. W przypadku wycofania zlecenia w terminie:

. Do 5 dni roboczych przed emisja zleceniodawca nie ponosi zadnych kosztow.

. 0d 4 do 1 dnia roboczego przed ukazaniem sie POLITYKI na iPadzie * zleceniodawca ponosi koszty w wysokosci
30-50%.

. Wycofanie zlecenia reklamowego w dniu rozpoczecia emisji uprawnia redakcje do obcigzenia zleceniodawcy

réwnowartosciag 100% uzgodnionej wartosci reklamy.
7. Rezygnacja z catosci lub czesci Zlecenia emisji reklam musi miec forme pisemng pod rygorem niewaznosci.
8. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ zamieszczanych ogtoszen i reklam oraz moze odméwic zamieszczenia
ogtoszenia, reklamy, insertu, jesli ich tres¢ lub forma pozostajg w sprzecznosci z prawem, linig programowa i charakterem

pisma oraz zasadami publikacji ogtoszen i reklam.

9. Redakcja ma prawo odmowy publikacji reklam w trakcie realizacji zamodwienia lub zlecenia, jesli ich forma lub tres¢
spotka sie z negatywnym odbiorem czytelnikéw i sympatykéw tygodnika.

10. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody wynikte na skutek sit wyzszych, ktére zaktocity
czesciowo lub catkowicie mozliwos$¢ emisji reklamy.

11. Naleznos$¢ za emisje reklam obliczana jest wedtug cennika obowigzujgcego w dniu ukazania sie numeru.

12. O zmianie cennika reklam redakcja powiadomi zleceniodawcéw 4 tygodnie przed jej wprowadzeniem.

ll. REKLAMACIJE

1. Ewentualne reklamacje, wytacznie ze zrzutem ekranu z reklamy jako dowodem, przyjmowane sg w ciggu 10 dni
roboczych od daty ukazania sie* reklamy.

2. Reklamacje ztozone po terminie lub bez dowodowych zrzutéw ekranu nie bedg rozpatrywane.

3. W przypadku uznania reklamacji strony zgodnie ustala droga negocjacji uzasadniong wielkos¢ i forme
zados$c¢uczynienia w zaleznosci od stopnia lub wielkosci btednie wyemitowanej reklamy.



IIl. WARUNKI PLATNOSCI

1. Ptatno$¢ za emisje reklam dokonywana jest na konto:
Raiffeisen Bank Polska S.A.
711750 0009 0000 0000 1004 2682

2. Ustalona kwote nalezy wptaci¢ w terminie okreslonym w zleceniu/zamoéwieniu, nie p6zniej niz 14 dni od daty
wystawienia faktury.

3. Warunki i terminy ptatnosci w wyjatkowych przypadkach moga by¢ ustalane indywidualnie ze zleceniodawca.

4.W przypadku opdznienia pfatnosci w terminie ustalonym zgodnie z ustepem lll pkt 2, zleceniodawca zostanie
obcigzony odsetkami zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawnymi.

5. Redakcja zastrzega sobie prawo wstrzymania emisji reklam, jesli poprzednie emisje nie zostaty optacone.

IV. W SPRAWACH SPORNYCH NIEUJETYCH W POWYZSZYCH ZASADACH
MAJA ZASTOSOWANIE PRZEPISY PRAWA PRASOWEGO | KODEKSU
CYWILNEGO.

V. ZAMOWIENIE OGLOSZENIA LUB REKLAMY NA PISMIE OZNACZA
AKCEPTACJE POWYZSZYCH WARUNKOW SPRZEDAZY W CAtOSCI.

Katarzyna Zawisza-Mlost Kierownik Reklamy Internetowej
tel. +48 (22) 451 61 51, kom. +48 695 500 331, mail: k.zawisza@polityka.pl

2



