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adres internetowy: www.polityka.pl/biuroreklamy



ZASADY PUBLIKACJI OGEOSZEN | REKLAM [ITUERT®Y  CENNIK REKLAM KOLOROWYCH POLITYKA

AKTUALNY OD 1 MAJA 2013

. WARUNKI SPRZEDAZY REKLAM 15. Redakcja ma réwniez prawo wycofania reklamy w trakcie realizacji zaméwienia

1. Podstawa do zamieszczenia reklamy w tygodniku POLITYKA jest zaméwienie lub lub Zlecenia, jesliz takim zadaniem na pismie zwrdci sie Komisja Etyki Reklamy IV oktadka 119000 PLN
zlecenie reklamowe podpisane przez upowaznionego przedstawiciela pfatnika, dZ|alaJ&!ca przy Zwu;zku Sto'war?yszep Bada Reklamy. ) Il oktadka 104 000 PLN
okredlajace rodzaj reklamy, jej powierzchnie, terminy realizacji, terminy i warunki 16. REdakFJa nie p0|’105| OdPOYV'edZ',aI_nOSC' a ewentu'al'ne szkody'wynlkle na skut'ek 11 oktadka 90000 PLN
platnosci oraz cene i wysokosc upustow. sit wyzs'zych, ktore zaktdcity czesciowo lub catkowicie produkgje lub dystrybucje )

2. Podane w cenniku ceny ogtoszen i reklam dotycza zajetej powierzchni reklamowej tyg()t.inlkla’. o B i . ) Rozktadowka (1l okladka + 3 str) A-15 190000 PLN
oraz materiatdw gotowych do druku. Za opracowanie graficzno-techniczne lub 17. Nslezposc'za publlk;c!e Oﬁ’fosze'n ! reklam obliczana jest wedtug cennika Rozktaddwka (str. 4+5) A-15 160 000 PLN
wykonanie reklamy wedtug dostarczonego projektu dolicza sie jednorazowo 0bOWI3zujacego w dniu ukazania si¢ numeru. 5 -

g Y N ¢ o projeieh (i e 18. Zmiane cennika reklam redakcja opublikuje na www.polityka.pl/biuroreklamy Rozkladdwka (do 35 str) A-15 140000PLN
dodatkowe koszty, w zaleznosci od powierzchni i ztozonosci grafiki. ) o i Rozktadéwka (naturalna) A-15 125000 PLN

3. Wywiady i artykuty reklamowe/promocyjne pfatne s3 wedtug cen kolumn 4tygodnie przed jej wprowadzeniem. 0zkiadowka tnaturaina
redakcyjnych w zaleznosci od zajetej powierzchni. Przygotowanie tekstow wywiadow -

i artykutow reklamowych/promocyjnych obciaza zleceniodawce. Gotowe wywiady il o praNal ) fall 104000 PLN
i artykuty reklamowe/promocyjne moga by¢ publikowane w ramce i beda opatrzone ||, REKLAMACJE 1/1 strona prawa (5 str.) A-14 97000 PLN
nadtytutem  promodia”,, reklama’ lub inna forma dopuszczong przez wydawce (np. 1. Ewentualne reklamacje, wytacznie na pismie z trzema egzemplarzami dowodowymi, 1/1 strona prawa (do 19 str.) A-14 93000 PLN
Jmateriat !nformacyjno-prornosyjny ,,,rpatena'; |nfor.m‘acyjn.y ,,,prezen‘taqa ). Nie przyjmowane sa w ciagu 14 dni od daty ukazania sie ogtoszenia lub reklamy. 1/1 strona prawa (21-35 str.) A-14 89000 PLN
beda przyjmowane do publikacji materiaty upodabniajace sie graficznie do kolumn 2. Reklamadji nie podlegaja reklamy, ktérych projekty dostarczono bez cromalinu

redakcyjnych POLITYKI. lub ktére nie spetniaja wszystkich wymogow technicznych.

4. Jedliw reklamie, ogtoszeniu, insercie zIeceniot?wcy p(.)!'awiajq sie quotypy innych. 3. Reklamagje zozone po terminie lub bez egzemplarzy dowodowych nie beda [ potowa Il potowa
firm — materiat reklamowy wymaga ak.c.epta,cljl redfikql przgd podplsanlem Zlecenia. rozpatrywane. 2/1 rozktadéwka A-15 135000 PLN 120000 PLN

> Pokzla standardowa.lhreklart\q |str|1(||ej‘e Iin OZhWOS(kZ.a mieszczania nlgt){powych ;(I)rm : 4 W'przy,[)’qdku uznania’r,eklamécji.strony ZQOdPi.e ustala qu negocjafji. uzasa@nionq 1/1 strona (prawa) A-14 86000 PLN 78000 PLN
reklamy w postaci insertow, wklejek, wszywek itp. Forma, termin i cena podlegaja wielkos¢ i forme zadoscuczynienia w zaleznosci od stopnia lub wielkosci btednie
kazdorazowo uzgodnieniu z Biurem Reklamy. Przed zawarciem umowy wymagane wydrukowanego nakfadu. 1/1strona (lewa) A-14 77000 PLN 70000 PLN
jest przedsFaw.ienie wzor.u powyzszych form d.o akceptadji r.edakcji. Ma.terifi’ry, ktore Junior page (prawa) A-7 54000 PLN 48000 PLN
repk(:;ir;:]t;n:]g:lzgysgkr:;c;rk\lzsgz?lumn redakcyjnych tygodnika lub zawieraja obce Junior page (lewa) AT 51000 PLN 46,000 PLN

6a. Zamowienia lub zlecenia reklamowe powinny by¢ dostarczone na 30 dni przed datg . WARU NKI PtATNOSCI ' 1/2 strony (prawa) A-12,A-13 48000 PLN 44000 PLN
publikacji na okfadki, 21 dni przed data publikacji na strony wewnetrzne. Gotowe 1. Platnosc za druk ogtoszei i reklam dokonywana jest na konto: 1/2 strony (lewa) A-12,A-13 44000 PLN 40000 PLN
materiaty graficzne powiany by¢ fiosta.rczong najpozniej 10~dni przed ukazaniem sig Raiffeisen Bank Polska SA 1/3 strony (prawa) A-4,A-6, A-11 34000 PLN 30000 PLN
numeru, artykuty promocyjne najdalej 14 dni przed ukazaniem sie numeru. alitelsen bank Foiska .A.

6b. Zaméwienia lub zlecenia dotyczace nietypowych form reklamy (inserty, wklejki, 711750 0009 0000 0000 1004 2682 1/3 strony (lewa) A4, A6, A-11 31000PLN 28000PLN
banderole, foliowanie) powinny by¢ dostarczone 4 tygodnie przed publikaca 1/4 strony (prawa) A-3,A-10,A-16 26 000 PLN 24000 PLN
pouprzedniej rezerwadji i akceptadji materiatbw. 2. Ustalong kwote nalezy wptaci¢ w terminie okreglonym w zleceniu/zaméwieniu, 1/4 strony (lewa) A-3,A-10,A-16 22000 PLN 20000 PLN

7. Redakcja ma prawo odmowy przyjecia do realizacji materiatdw nienadajacych sie do nie pozniej niz 14 dni od daty wystawienia faktury. 1/5 strony (prawa) A9 18000 PLN
reprodukgji z powodu ztej jakosci lub nieodpowiadajacych parametrom technicznym. 3 warunkii terminy platnosci w wyjatkowych przypadkach moga by ustalane

8. Wszelkie zmiany w tresci reklamy — podane wytacznie na pismie — moga by¢ indywidualnie ze zleceniodawca. 1/5 strony (lewa) A-9 14.000 PLN

. 3\;’k0"a"edfl‘(ajpéi"tiej 7 dni przed ukﬁzanitem S*'e nun;eru.‘ oot 4. Kazdy nowy zleceniodawca zobowiazany jest do przedpfaty za pierwsze trzy 1 modut (prawa) A-1 9000 PLN

. W przypadku nieotrzymania nowych materiatéw w terminach okreslonyc ublikacie reklam. S Al 7000 PLN
W pkt 6a, 6b oraz wynikajacych ze zlecenia wykorzystane zostana materiaty 5.\F/)V przyp;dku op62nienia pfatnosci w terminie ustalonym zgodnie z ustepem Il pkt 2, ol b OdOO ku VAT
z poprzedniej publikacji. ceny bez podatku

10. W przypadku wycofania zlecenia/zaméwienia w terminie 11-20 dni przed
ukazaniem sie numeru zleceniodawca ponosi koszty w wysokosci 30-50%.
Wycofanie zaméwienia lub zlecenia reklamowego w terminie 10 dni lub krétszym
przed ukazaniem sig numeru uprawnia redakgje do obciazenia zleceniodawcy
réwnowartoscig 100% uzgodnionej wartosci reklamy.

11. Jezeli materiaty graficzne dostarczone do reprodukgji maja by¢ zwrécone
zleceniodawcy, nalezy to wyraZnie zaznaczy¢ na zleceniu/zaméwieniu.

12. Redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych ogtoszen i reklam
oraz moze odmdwic zamieszczenia ogtoszenia, reklamy, insertu, jesliich tres¢
lub forma pozostaja w sprzecznosci z prawem, linig programowg i charakterem
pisma oraz zasadami publikacji ogtoszen i reklam.

13. Reklama wydrukowana moze rézni sie kolorystycznie od dotaczonej proby
koloréw o +/- 3%.

14. Redakcja ma prawo odmowy publikacji reklam w trakcie realizacji zaméwienia
lub zlecenia, jedli ich forma lub tres¢ spotka sie z negatywnym odbiorem
czytelnikéw i sympatykow tygodnika.

zleceniodawca zostanie obciazony odsetkami zgodnie z obowiazujacymi przepisami
prawnymi.

6. Redakgja zastrzega sobie prawo wstrzymania druku zaméwionych ogtoszen i reklam,
jesli poprzednie nie zostaty optacone.

IV. W SPRAWACH SPORNYCH NIEUJETYCH
W POWYZSZYCH ZASADACH MAJA ZASTOSOWANIE
PRZEPISY PRAWA PRASOWEGO | KODEKSU
CYWILNEGO.

V. ZAMOWIENIE 0GLOSZENIA LUB REKLAMY NA PISMIE
OZNACZA AKCEPTACJE POWYZSZYCH WARUNKOW
SPRZEDAZY W CALOSCI.

BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa, tel. (22) 451-61-36, 451-61-33, fax (22) 451-61-37
e-mail: reklama@polityka.com.pl, adres internetowy: www.polityka.pl/biuroreklamy

REKLAMY CZARNO-BIALE

(ena reklamy czarno-biatej stanowi 70% ceny reklamy kolorowej o danej powierzchni

DOPLATY

+ 10% - wyhér dziatu lub miejsca
« 10% - strony konsekutywne

« 15% - dodatkowe logotypy w reklamie
- mozliwe s niestandardowe formaty reklam — po uzgodnieniu i indywidualnej wycenie

UWAGI

- Ceny dotycza materiatow gotowych do druku.
« Redakcja zastrzega sobie prawo do zmiany cen w trakcie obowiazujacego terminu waznosci cennika.

BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa, tel. (22) 451-61-36, 451-61-33, fax (22) 451-61-37
e-mail: reklama@polityka.com.pl, adres internetowy: www.polityka.pl/biuroreklamy



FORMATY REKLAM (mm)

CENNIK REKLAM

wydanie podstawowe strony redakcyjne
A3 (A-4)
POW. Zadruku ........vveereveernnne 57x56 pow. Zadruku ........ceveeenneeenne 57x117 pow. Zadruku ........eveeenneeenne 57x178 przed obcieciem ................. 84x282
PO ODCECU evveevverrnereennne 74x272
pow. zadruku ........vvvennneeene 57x239
Junior Page (}-1 3)
) (A7)
A-6

pow. zadruku ........cceeennecce. 119x56 pow. zadruku .............u...... 119117 przed obcieciem ............... 146x197 przed obcieciem .............. 115x282
PO ODCECHU vevvrvvvrnrrverennes 136x192 PO ObCECHU vvvvervvvrerverrenns 105x272
pow. zadruku ............cun..... 119x178 pow. Zadruku ........eveeenneces 88x239

ari 2

3 1/2(8-12)
1/5(19) {410 i
przed obcieciem.................. 220x59 przed obcieciem ................ 220x75 przed obcieciem ................ 220x95 przed obcieciem ............... 220x136
L0 TSl 210x54 PO OBCECIU wevrevvevvrrreeeens 210x70 PO OBCECIU wevrvvveverrreeeens 210x90 PO ObCEAU evvvevverrneneens 210x131
pow. Zadruku ......evvveernnnees 181x56 pow. Zadruku ......evveernnnees 181x76 pow. zadruku ...........ne..... 181x117
(A-14) (rozktadowka A-15)
A0-16

pow. Zadruku ......vvvernnnnes 87x116 przed obcieciem .............. 220x282 przed obcieciem (2x) 220x282

po obdieciu ........... ..210x272 po obcieciu (2x) 210x272

pow. zadruku 181x239 pow. zadruku (2x) 181x239

wydanie podstawowe ogtoszenia modutowe
AKTUALNY OD 1 MAJA 2013
Reklamy modutowe drukowane wytacznie w sasiedztwie innych reklam
1 modut A0-1 2600 PLN
2 moduty A0-2, AO-5 5200 PLN
3 moduty A0-3, A0-10 7800 PLN
4 moduty A0-4, A0-6 10400 PLN
1/2 strony A0-12 15600 PLN
box reklamowy - kolumna, Warto wiedzie¢ & Warto poznac” AO-16 10000 PLN
UWAGI ceny bez podatku VAT
« Ceny dotycza reklam kolorowych i czarno-biatych.
« Ceny dotycza materiatdw gotowych do druku.
- Redakeja zastrzega sobie prawo do zmiany cen w trakcie obowigzujacego terminu waznosci cennika.
FORMATY REKLAM (mm)
AO-4
AO-3
AO0-2
AO-1
POW. ZadrUKU «....oonrvvernrrrernnne 57x56 pow. zadruku ..........veenneeene 57x117 pow. zadruku ........vveeennenene 57x178 pow. Zadruku ......eevvvernnnees 57x239
A0-6 -1
A(P-S {\0-10
pow. Zadruku .......vvvernreeenne 119x56 POW. Zadruku ......evveennne 19117 pow. Zadruku .......cvvveeerveenn. 181x56 pOW. Zadruku ......evveenene 181x117
Kolumna
Warto wiedzie &
Warto pozna¢

pow. zadruku

SN 0 N1 /N /A0 T\ /3
BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa, tel. (22) 451-61-36, 451-61-33, fax (22) 451-61-37
e-mail: reklama@polityka.com.pl, adres internetowy: www.polityka.pl/biuroreklamy

BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa, tel. (22) 451-61-36, 451-61-33, fax (22) 451-61-37
e-mail: reklama@polityka.com.pl, adres internetowy: www.polityka.pl/biuroreklamy



POLITYRA

strony redakcyjne
AKTUALNY 0D 1 MAJA 2013

CENNIK INNYCH FORM REKLAMY

wydanie podstawowe

1. INSERTY koszt medialny:
- ogdlnopolskie 0d 40 000 *
- woj. mazowieckie od 15000 *

- pozostate regiony 8000 - 10 000 (w zaleznosci od naktadu w danym wojewddztwie)

koszt techniczny: zalezny od rodzaju insertu (format, liczba stron, waga...)

ceny bez podatku VAT
2. WSZYWKI koszt medialny:
- pomiedzy sktadkami od 45000 *
- na rozktadéwce naturalnej 0d 90 000 *
koszt techniczny: zalezny od rodzaju wszywki (format, liczba stron, waga...)
ceny bez podatku VAT

3. WKLEJKI koszt medialny: cena podstawowa wykupionej powierzchni

koszt techniczny: zalezny od rodzaju wklejki (format, liczba stron, waga. . .)

4. BANDEROLE, FOLIOWANIE, UNISERTY — koszt medialny i techniczny: do negocjacji
*Koszt uzalezniony od rodzaju insertu lub wszywki

UWAGI

« Ceny dotycza gotowych materiatdw przygotowanych przez reklamodawce i dostarczonych do drukarni.

« Przed zawarciem umowy wymagane jest przedtozenie wzoru do akceptacji redakgji. Nie beda przyjmowane materiaty upodabniajace sie graficznie do kolumn
redakcyjnych POLITYKI lub zawierajace obce reklamy.

+ Redakgja zastrzega sobie prawo do zmiany cen w trakcie obowiazujacego terminu waznosci cennika.

INFORMACJE TECHNICZNE

POLITYKA

Materiaty powinny by¢ przekazane do Biura Reklamy
w formie elektronicznej na nosnikach danych cyfrowych
sformatowanych na PC (CD-ROM lub DVD).

REKLAMY CALOSTRONICOWE | ROZKEADOWKI

- wymagane s pliki kompozytowe w wersji PDF 1.4 generowane Adobe Acrobat
Distillerem od wersji 5.0 wzwyz i z plikiem ustawien Creo PDF Pages.joboptions

oraz CreoDistillerAssistant dostepnymi na stronie internetowej http://www.
quadwinkowski.pl/tresc/Uslugi/Prepress, na ktdrej umieszczona jest rowniez
instrukcja uzytkowania plikéw.

« przed wystaniem materiatow nalezy sprawdzic pliki odpowiednim programem,
np. Enfocus PitStop lub Adobe Acrobat, od wersji 6.0 wzwyz (profile
preflightu znajduja sie na stronie internetowej
http://www.quadwinkowski.pl/tresc/Uslugi/Prepress), w celu wykrycia
najczesciej pojawiajacych sie btedéw

-suma farb (TAC lub TIL) nie moze przekraczac 300%
dla okladki i 260% dla stron wewnetrznych

« rozdzielczos¢ zdje¢ zawartych w plikach cyfrowych nie moze by¢ nizsza niz 300
dpi. Przystanie grafiki o nizszej rozdzielczosci oznacza akceptacje na obnizenie
jakosci danego zdjedia.

« katy rastra (eliptyczny) w drukarni wynosza odpowiednio: K -165°; C- 105°;
M- 45°Y - 90°. Zastosowanie rastra o innych parametrach (liniaturze, innym
kacie lub innej rozdzielczosci nadwietlania), niz wyzej wymienione powinno
by¢ konsultowane z Biurem Reklamy

« dla kazdej ze stron nalezy generowac oddzielny plik, w przypadku rozktadéwek
catostronicowych nalezy tworzy¢ oddzielne pliki dla lewej i prawej strony

« linie cigcia nalezy ustawic na format netto reklamy, a paski kolorystyczne
umiesci¢ poza formatem brutto

«w nazwie pliku nie wolno umieszczac polskich znakdw, spacji oraz znakéw
specjalnych (* > !itp.). Dopuszczalne jest tylko zastosowanie znaku
podkreslenia _

- wielkos¢ trim box'u* musi by¢ zgodna z formatem strony netto

« pliki kompozytowe musza mie¢ dotaczone wszystkie uzywane czcionki
(dokument zamkniety) i zawierac separacje kolordw w modelu CMYK wg
profilu ICC:

— dla stron wewnetrznych i oktadek dostepnego na stronie
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_druk

*Trim box — jest to obszar zdefiniowany w formacie PDF, ktéry okresla format
strony netto (po wydrukowaniu i obcigciu). Dokument dostarczony do Drukarni
musi posiadac zdefiniowany trim box. Ustawienie trim box'u moze by¢
sprawdzone w programie Adobe Acrobat Professional.

POZOSTALE FORMATY REKLAM | FORMATY

NIESTANDARDOWE

« musza byc zapisane jako pliki EPS (EPS zgodny z wersjq Adobe Illustrator (S2)
lub TIF w rozdzielczosci 300 dpi, z suma barw 260%

- musza zawierac separacje kolorow w modelu CMYK wg profilu ICC dostepnego
na stronie http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/

- uzywane czcionki muszg by¢ zamienione na krzywe

« pliki musza by¢ przygotowane na format brutto (czyli format netto +
spady 5 mm) — z wyjatkiem reklam przygotowanych na powierzchnie zadruku

- w przypadku formatéw niestandardowych (N) przechodzacych przez linie
grzbietu:
— wszystkie materiaty graficzne powinny by¢ przygotowane w jednym uzytku
— linia grzbietu nie moze dzieli¢ wyrazéw, odstep miedzy wyrazami na kazdej
ze stron nie moze by¢ mniejszy niz 1 mm od linii grzbietu
— niedopuszczalne jest wypuszczanie ilustragji kilka milimetréw na sasiednia strone
« pozostate parametry jak w przypadku reklam catostronicowych

ODBITKI PROBNE

- do kazdej reklamy nalezy dotaczy¢ kolorystyczng odbitke probng wykonang
z odpowiednim profilem ICC:

— dla stron wewnetrznych dostepnego na stronie
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_strony_wewnetrzne

— dla oktadek dostepnego na stronie
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_okladki

+ na kazdej odbitce prébnej powinien by¢ umieszczony pasek kontrolny
(poza formatem brutto) ze stopniowa skalg barw. Rekomendowanym paskiem
jest Ugra/Fogra Media Wedge. Mozna réwniez zastosowac zmodyfikowany
pasek, ktory znajduije sie na stronie
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/pasek_kontrolny.if

« kazdy proof powinien by¢ opatrzony certyfikatem potwierdzajacym
poprawnosc jego wykonania. Certyfikat zawiera wyniki pomiarow pél
kontrolnych paska pomiarowego, wyrazone jako AE

- w przypadku braku na proofie paska kontrolnego, druk odbedzie sie zgodnie
z warto$ciami normatywnymi z normy 1S0 12647-2

- odbitki prébne nalezy wykonac po ostatniej korekcie plikéw przekazanych do
druku — w innym przypadku nie beda stanowity tzw. prooféw kontraktowych
i nie beda podstawa do reklamagji

« niedostarczenie odbitki probnej oznaczac bedzie brak podstaw do reklamagji
koloru.

UWAGI

1. Elementy na spad — powinny wychodzi¢ poza linie ciecia minimum 5 mm.
Spady powinny wystepowac ze wszystkich stron.

2. Wazne elementy tekstowe lub graficzne powinny znajdowac sie w odlegtosci
minimum 5 mm od linii ciecia.

3. Minimalny stopieni pisma drukowanego wiecej niz jednym kolorem
lub w kontrze wynosi 10 pkt. dla krojéw 2-elementowych oraz 8 pkt.
dla krojéw jednoelementowych.

4. Najmniejsza dopuszczalna grubosc linii to 0,2 pkt. Linie wykonane w kontrze lub
w wiecej niz jednym kolorze powinny miec grubos¢ nie mniejsza niz 0,75 pkt.

5. Czarne teksty na kolorowym tle, o wielkosci mniejszej lub réwnej 24 pkt,
powinny by¢ nadrukowane (Overprint). Niedopuszczalne jest wybieranie tta
spod takich napiséw.

6. (zame teksty wieksze niz 24 pkt. oraz czame aple powinny mie¢ podtozone kolory:
(C-50%, M -40%, Y - 40%, w celu uzyskania wiekszej gtebi koloru czarego.

Bardzo prosimy o szczegétowe zapoznanie si¢ z niniejsza specyfikacja
techniczna. Zastosowanie sie do przedstawionych wyzej uwag jest

podstawowym warunkiem do spetnienia Panistwa oczekiwan co do
jakosci wydrukowanej reklamy.

Petne informacje i wymogi techniczne znajduja sie na stronie
http://www.quadwinkowski.pl/tresc/Uslugi/Prepress
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