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I. WARUNKI SPRZEDAZY REKLAM

1. Podstawa do zamieszczenia reklamy w dwutygodniku FORUM jest zaméwienie
lub zlecenie reklamowe podpisane przez upowaznionego przedstawiciela ptatnika,
okredlajace rodzaj reklamy, jej powierzchnie, terminy realizacji, terminy i warunki
ptatnosci oraz cene i wysoko$¢ upustow.

2. Podane w cenniku ceny ogtoszen i reklam dotycza zajetej powierzchni reklamowej
oraz materiatdw gotowych do druku. Za opracowanie graficzno-techniczne lub
wykonanie reklamy wedtug dostarczonego projektu dolicza sie jednorazowo
dodatkowe koszty, w zaleznosci od powierzchni i ztozonosci grafiki.

3. Wywiady i artykuty reklamowe/promocyjne ptatne s3 wedtug cen kolumn
redakcyjnych w zaleznosci od zajetej powierzchni. Przygotowanie tekstow wywiadéw
i artykutow reklamowych/promocyjnych obciaza zleceniodawce. Gotowe wywiady
i artykuty reklamowe/promocyjne moga by¢ publikowane w ramce i beda opatrzone
nadtytutem, promocja”, reklama” lub inng forma dopuszczona przez wydawce (np.
materiat informacyjno-promocyjny’, ,materiat informacyjny”, , prezentacja”). Nie
beda przyjmowane do publikacji materiaty upodabniajace sie graficznie do kolumn
redakcyjnych FORUM.

4. Jesli w reklamie, ogtoszeniu, insercie zleceniodawcy pojawiaja sie logotypy innych
firm — materiat reklamowy wymaga akceptacji redakcji przed podpisaniem zlecenia.

5. Poza standardowa reklama istnieje mozliwos¢ zamieszczania nietypowych form
reklamy w postaci insertéw, wklejek, wszywek itp. Forma, termin i cena podlegaja
kazdorazowo uzgodnieniu z Biurem Reklamy. Przed zawarciem umowy wymagane
jest przedstawienie wzoru powyzszych form do akceptagji redakgji. Materiaty, ktére
upodabniaja sie graficznie do kolumn redakcyjnych tygodnika lub zawieraja obce
reklamy, nie uzyskaja akceptagji.

6a. Zaméwienia lub zlecenia reklamowe powinny hy¢ dostarczone na 21 dni przed
publikacja. Gotowe materiaty graficzne powinny by¢ dostarczone najpézniej
10 dni przed ukazaniem sie numeru*, artykuty promocyjne najdalej 14 dni przed
ukazaniem sie numeru*®.

6b. Zaméwienia lub zlecenia dotyczace nietypowych form reklamy (inserty, wklejki,
wszywki) powinny by¢ dostarczone 4 tygodnie przed publikacja*
po uprzedniej rezerwacji i akceptacji materiatow.

7. Redakcja ma prawo odmowy przyjecia do realizacji materiatdw nienadajacych sie do

reprodukcji z powodu ztej jakosci lub nieodpowiadajacych parametrom technicznym.

8. Wszelkie zmiany w tresci reklamy — podane wyfacznie na pismie — moga by¢
dokonane najpézniej 10 dni przed ukazaniem sie numeru*.

9. W przypadku nieotrzymania nowych materiatéw w terminach okreslonych
w pkt 6a, 6b oraz wynikajacych ze zlecenia wykorzystane zostang materiaty
z poprzedniej publikacji.

10. W przypadku wycofania zlecenia/zaméwienia w terminie 11-20 dni przed
ukazaniem sie numeru* zleceniodawca ponosi koszty w wysokosci 30-50%.
Wycofanie zaméwienia lub zlecenia reklamowego w terminie 10 dni lub krétszym
przed ukazaniem sie numeru* uprawnia redakgje do obciazenia zleceniodawcy
réwnowartoscig 100% uzgodnionej wartosci reklamy.

11. Jezeli materiaty graficzne dostarczone do reprodukgji maja by¢ zwrécone
zleceniodawcy, nalezy to wyraznie zaznaczy¢ na zleceniu/zaméwieniu.

12. Redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczanych ogtoszen i reklam
oraz moze odmdwic zamieszczenia ogtoszenia, reklamy, insertu, jedliich tres¢
lub forma pozostaja w sprzecznosci z prawem, linig programowg i charakterem
pisma oraz zasadami publikacji ogtoszen i reklam.

13. Reklama wydrukowana moze rézni sie kolorystycznie od dotaczonej proby
kolordw o +/- 3%.

14. Redakca ma prawo odmowy publikacji reklam w trakcie realizacji zaméwienia
lub zlecenia, jedli ich forma lub tres¢ spotka sie z negatywnym odbiorem
czytelnikéw i sympatykow tygodnika.

15. Redakcja ma réwniez prawo wycofania reklamy w trakcie realizacji zaméwienia
lub zlecenia, jeli z takim zadaniem na pismie zwrdci sie Komisja Etyki Reklamy

* Dwutygodnik FORUM ukazuje si¢ w piatek.
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dziatajaca przy Zwiazku Stowarzyszeri Rady Reklamy.

16. Redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody wynikte na skutek
sit wyzszych, ktore zaktdcity czesciowo lub catkowicie produkgje lub dystrybucje
tygodnika.

17. Nalezno$¢ za publikacje ogtoszen i reklam obliczana jest wedtug cennika
obowiazujacego w dniu ukazania sie numeru.

18. Zmiane cennika reklam redakcja opublikuje na www.politykapl/biuroreklamy
4 tygodnie przed jej wprowadzeniem.

Il. REKLAMACJE

1. Ewentualne reklamacje, wytacznie na pismie z trzema egzemplarzami dowodowymi,
przyjmowane sa w ciagu 14 dni od daty ukazania sie* ogtoszenia lub reklamy.

2. Reklamadji nie podlegaja reklamy, ktdrych projekty dostarczono bez cromalinu
lub ktdre nie spetniaja wszystkich wymogéw technicznych.

3. Reklamacje ztozone po terminie lub bez egzemplarzy dowodowych nie beda
rozpatrywane.

4. W przypadku uznania reklamagji strony zgodnie ustala droga negocjacji uzasadniong
wielkos¢ i forme zadoS¢uczynienia w zaleznosci od stopnia lub wielkosci btednie
wydrukowanego nakfadu.

1. WARUNKI PLATNOSCI

1. Pfatnos¢ za druk ogtoszen i reklam dokonywana jest na konto:

Raiffeisen Bank Polska S.A.

7117500009 0000 0000 1004 2682

2. Ustalona kwote nalezy wpfaci¢ w terminie okreslonym w zleceniu/zaméwieniu,
nie péZniej niz 14 dni od daty wystawienia faktury.

3. Warunki i terminy ptatnosci w wyjatkowych przypadkach moga by¢ ustalane
indywidualnie ze zleceniodawca.

4. Kazdy nowy zleceniodawca zobowiazany jest do przedpfaty za pierwsze trzy
publikacje reklam.

5. W przypadku opéZnienia ptatnosci w terminie ustalonym zgodnie z ustepem Il pkt 2,
zleceniodawca zostanie obciazony odsetkami zgodnie z obowiazujacymi przepisami
prawnymi.

6. Redakgja zastrzega sobie prawo wstrzymania druku zaméwionych ogtoszen i reklam,
jesli poprzednie nie zostaty optacone.

IV. W SPRAWACH SPORNYCH NIEUJETYCH
W POWYZSZYCH ZASADACH MAJA
ZASTOSOWANIE PRZEPISY PRAWA PRASOWEGO |
KODEKSU CYWILNEGO.

V. ZAMOWIENIE 0GLOSZENIA LUB REKLAMY NA
PISMIE 0ZNACZA AKCEPTACJE POWYZSZYCH
WARUNKOW SPRZEDAZY W CALOSCI.

BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa, tel. (22) 451-61-36, 451-61-33, fax (22) 451-61-37
e-mail: reklama@polityka.com.pl, adres internetowy: www.polityka.pl/biuroreklamy



