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|. REKLAMA DISPLAY
1. INFORMACJE OGOLNE

a) Wszystkie reklamy przeznaczone do emisji na stronach Polityki powinny spetnia¢ warunki okreslone w regulaminie emisji oraz warunki niniejszej specyfikacji techniczne;.

b) Polityka moze zweryfikowac reklame pod katem jej zgodnosci z wyzej wymienionymi specyfikagjami i nie dopusci¢ do jej emisji badz przerwac jej emisje w przypadku
niespetnienia powyzszych warunkéw.

c) Polityka rezerwuje sobie prawo do odmowy emisji badZ zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna ja za dokuczliwg lub szkodliwa dla uzytkownikéw.

d) Wszystkie gotowe materiaty reklamowe, konieczne do rozpoczecia kampanii muszg by¢ dostarczone nie pézniej niz na 2 dni robocze przed rozpoczeciem emisji, a w przypadku
materiatéw typu richmedia oraz reklam emitowanych z kodéw zewnetrznych, nie pdzniej niz na 4 dni robocze.

2. DOSTARCZANIE MATERIALOW

a) Jezeli materiaty nie s pojedynczym plikiem, nalezy catos¢ skompresowac do formatu .zip. Komplet materiatow nalezy dostarczy¢ min. 48 godzin przed rozpoczeciem kampanii.
W sktad kompletu materiatéw wchodza:
« kreacja
« URL docelowy
b) Skrypty zliczajace, spotykane s najczesciej w dwach czedciach:
+ URL/Redirect zliczajacy Klikniecia
- Element <img> zliczajacy odstony

powinny byc¢ dostarczane w pliku tekstowym o nazwie takiej samej jak kreacja z ktdra maja by¢ emitowane, np.:

//kreagja

idmnet_90minut_doublebillboard _750x200.swf
//plik z kodami zliczajgcymi
idmnet_90minut_doublebillboard_750x200.txt

Jezeli skrypty zliczajace s3 uniwersalne i maja by¢ emitowane z kilkoma kreacjami, nalezy je umiescic razem z tymi kreacjami w jednym katalogu.

c) Skrypty emisyjne w jezykach HTML i JavaScript nalezy przesytac w formie plikéw tekstowych, o nazwie opisujacej emitowang przez nie kreacje, jak w przypadku skryptow
zliczajacych.
d) Materiaty nalezy przesta¢ na adres m.charczuk@polityka.pl

3. (lickTag

W celu skutecznego mierzenia klikalnosci kreacji, nalezy stosowac zmienng,clickTag” jako metode rekomendowang przez Adobe/Macromedia.

INSTRUKCJA:

1. Stworzy¢ nowa warstwe i przenies¢ ja nad wszystkie inne warstwy

2. Na nowej warstwie, utworzy¢ nowy obiekt — button (rozmiar buttona musi odpowiadac rozmiarowi catej kreacji)
3. Ustawic przezroczystos¢ buttona na 0%

4. Przypisac nastepujacy kod actionscript do buttona (nie do klatki):

on (release)

{
getURL (_root.clickTag, “ blank”);
}

Jezeli kreacja posiada wiecej niz jedng warstwe klikalng, zmienna,,clickTag” definiowana w akgji getURL przyjmuje dla poszczegélnych warstw klikalnych, postac: clickTag,
clickTag1, clickTag2, clickTag3, clickTagn. Np. :

on (release)
{
getURL (_root.clickTag3, “ blank”);
}
4. ELEMENTY NIEDOPUSZCZALNE
Kreacje w formacie Adobe Flash NIE MOGA zawierac:
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a) powtarzajacego sie dzwieku (w petli);

b) diwieku uruchamianego automatycznie (dZwieki w kreacji moga by¢ odtwarzane wytacznie po interakji uzytkownika, np. poprzez klikniecie w element kontroli dzwieku lub
najechanie kursorem na obszar kreagji);

c) kodu odczytujacego, zapisujacego lub zmieniajacego dane na komputerze uzytkownika (np. pliki cookie, flash shared objects);

d) elementéw generujacych btedy w przegladarce uzytkownika;

e) ilosci klatek na sekunde (FPS) wyzszej niz 25;

f) animacji obciazajacej procesor komputera powyzej 30%;

g) zaszytego przekierowania do strony docelowej (patrz clickTag);

h) przyciskow o tresci systemowej jak np.: “Zamknij’, czy “OK” oraz ikon minimalizowania i zamykania okna, dziatajacych inaczej niz wynika to z ich typowej funkgji;

i) komunikatow i ostrzezen systemowych;

Ponadto przyciski zamieszczane na reklamach musza wykonywac funkcje zgodne z prezentowanymi komunikatami, np. przyciski imitujace funkje formularza, listy rozwijanej,
czy pola wyboru, nie moga powodowac przekierowania na strone klienta badz innej akgji niezgodnej z ich standardowa funkcja;

5. SPECYFIKACJA POSZCZEGOLNYCH FORMATOW
Rodzaj kreaji Maks. waga pliku Wymiary Format pliku
Billboard 50 kB 750x100 gif, jpg, swf*, html5**
Double billboard 50kB 750x200 gif, jpg, swf*, html5**
Triple billboard 60 kB 750x300 gif, jpg, swf*, html5**
Wide billboard 60 kB 950x300 gif, jpg, swf*, html5**
Rectangle 50kB 300x250 gif, jpg, swf*, html5**
Halfpage 60 kb 300x600 gif, jpg, swf*, html5**
Screening 50kB 1600x900 gif, jpg, swf*, html5**
Flyfooter 50kB zazwyczaj 750x200 gif, jpg, swf*, htmlI5**, js
Mobilny banner 30kB 320x100 gif, jpg, html5**
Mobilny Rectangle 40 kB 300x250 gif, jpg, html5**
Mobilny billboard 40kB 468x60 gif, jpg, html5**
Richmedia (mobile) 60 kB - gif, jpg, htmlI5**, js
* Pliki przygotowane w technologii Flash nie sq obstugiwane przez iPada i iPhone'a oraz przeglgdarke Google Chrome
** Maksymalna waga pliku 200kB
[. POZOSTALE

1.  Artykut sponsorowany
Tres¢ artykutu sponsorowanego nie moze przekroczy¢ 5 000 znakéw. Dokument nalezy dostarczy¢ w formie pliku DOC lub DOCX. Tres¢ dokumentu powinna by¢ sformatowana
zgodnie z oczekiwanym efektem tj. powinien mie¢ wyszczegdlniony tytut, lead, akapity itp. Do artykutu mozna dotaczy¢ maksymalnie 5 zdje¢ w mozliwie najwiekszej rozdzielczosci
i najlepszej jakosci.
Redakgja zastrzega sobie prawo do zmiany ukfadu tekstu wynikajacej z uwarunkowar technicznych czy ogdlnie przyjetej estetyki tresci internetowych.

2. Box300x190 w cotygodniowym mailingu Polityki
Nalezy dostarczy¢ obrazek w formacie JPG, GIF lub PNG o wymiarach 300x190px

Materiaty, a takze pytania i sugestie:
Magdalena Charczuk , m.charczuk@polityka.pl, tel. +48 (22) 451 61 48, mob. +48 695 500 331

BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa
http://www.polityka.pl | http://pl-pl.facebook.com/TygodnikPolityka




