INFORMACJE TECHNICZNE

POLITYKA, DWUTYGODNIK FORUM, WIEDZA | ZYCIE, SWIAT NAUKI, WYDANIA SPECJALNE

Materiaty powinny byé przekazane do BiuraReklamy ARTYKULY REKLAMOWE/PROMOCYJNE

w formie elektronicznej: L , ,

+ za posrednictwem serwera FTP wydawnictwa, * muszg zawierac opis :,promocja’,,reklama’ ,tekst sponsorowany” lub inny
+ 7a posrednictwem dowolnego serwisu do przesylania plikow, uzgodniony z wydawcg (np.,materiat informacyjno-promocyjny”,,materiat

(np. www.wetransfer.com), informacyjny”,,prezentacja’) przy uzyciu czcionkico najmniej 10 pkt.
* nie beda przyjmowane do publikacji materiaty upodabniajace sie graficznie do

* poprzez e-mail kolumn redakcyjnychPOLITYKI.

FORMATY PLIKOW PLIK NIE MOZE ZAWIERAC

+ dodatkowych koloréw (Pantone, RGB itp.),
+ profili ICC w pliku PDF ani w zadnych elementach wewnatrz pliku,
+ elementdw o catkowitej sumie farb (TIL) wyzszej niz dozwolona maksymalna

* plikiPDF (catastrona)
* plikiwinnychformatach (EPS, TIF,PDF)dlareklammniejszych niz

catastrona
suma farb:
* dlastronwewnetrznych: 260%
WYMAGANIA TECHNICZNE * dlastronoktadkowych: 300%
« dlawszystkich stronWydan Specjalnych 300%

* plikimuszaby¢ przygotowane naformatbrutto(czylinetto + spady 5mm),
z wyjatkiem reklam przygotowanych na powierzchnie zadruku (ogtoszenia
wramce),

* materiat musi posiadac znaczniki linii ciecia (na formacie netto) pozycjonujace PROOF

nastronie i umieszczone poza spadami, o . . o
» wszystkie elementy tekstowe i graficzne powinny znajdowac sie wodleglosci  * Powinienbycwykonany po ostatniej korekcie pliku przekazanegodo druku

min. 5 mm od linii ciecia (formatu netto), a w przypadku oprawy klejonej iz uzyciem odpowiedniego profilu kolorystycznego ICC - w innym przypadku
(wydania specjalne Polityki) w odlegtosci min. 10 mm od linii grzbietu, nie bedzie podstawg do reklamacji,

+ wprzypadku rozkladdwek calostronicowych nalezy przygotowa oddzielne * powinien mie¢ umieszczony pasek kontrolny (poza formatem brutto) ze
pliki dla lewej i prawej strony, stopniowa skala barw. Rekomendowanym paskiem jest Ugra/Fogra Media

* rozdzielczos¢ zdjec zawartych w plikach niemoze by€ nizsza niz Wedge,
300DPI. Przystanie grafiki o nizszejrozdzielczosci oznacza akceptacje na * powinien by¢ opatrzony certyfikatem potwierdzajacym poprawnos¢ jego
obnizenie jakosci danego zdjecia, wykonania,

» wszystkieelementy rastroweiwektorowe muszazawieraéseparacje  * W przypadku braku na proofie paska kontrolnego, druk odbedzie sig zgodnie
koloréwwmodelu CMYKwgprofiluICC dostepnegonastronie:_ zwarto$ciaminormatywnymiznormy ISO12647-2,
http://www.polityka.pl/ resourcelfsires/reklama/materialy * niedostarczenie proofa oznacza brak podstaw do reklamacji koloru.

ELEMENTY TEKSTOWE , ] o o

Bardzo prosimy o szczegétowe zapoznaniesi¢ z niniejsza specyfikacja

* uzywane czcionki muszaby¢ zamienione nakrzywe, techniczna. Zastosowaniesigdo przedstawionych wyzejwymogoéwjest

* tekst czarny powinien by¢ zapisany tylkow BLACK-u podstawowymwarunkiem spetnieniaPanstwaoczekiwarncodo
(C0% M 0% Y 0% K 100%), jakosci wydrukowanej reklamy.

* minimalny stopien pismadrukowanego jednym koloremwynosi:
* dlakrojéw jednoelementowych 6 pkt,

+ dlakrojow dwuelementowych 7 pkt, Petne informacje i wymogi techniczne znajduja sie na stronie:
* minimalny stopien pisma drukowanego wiecej niz 1 kolorem lub wkontrze  QUAD SPC Przygotowania-materialow-do-druku-oraz-podstawowe-normy-
Wynosi: jakosciowe 13-10-2021.pdf

* dla krojow jednoelementowych 8 pkt,
* dla krojéw dwuelementowych 10 pkt,

* czarneteksty nakolorowymtle, o wielkosci mniejszejlub rownej 24 pkt,
powinny by¢ nadrukowane (overprint). Niedopuszczalne jest wybieranie tta
spod takichnapiséw,

* w celu uzyskania wiekszej gtebi czarnego w tekstach wiekszych niz 24 pkt.
oraz w obszarach czarnych apli nalezy generowac go z 4 koloréw. Zalecane
sktadowe to: C 50%, M 40%, Y 40% , K 100%,

* najmniejsza dopuszczalna grubo$¢ linii to 0,2 pkt. Linie wykonane w kontrze
lubwwiecejnizjednymkolorze powinny mie¢ grubo$¢ nie mniejsza niz
0,75 pkt.

BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa, tel. (22) 451-61-36, fax (22) 451-61-37

reklama@polityka.pl | www.polityka.pl/biuroreklamy



http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy
https://www.quad.eu/pl/wp-content/uploads/sites/4/2021/11/QUAD_SPC_Przygotowania-materialow-do-druku-oraz-podstawowe-normy-jakosciowe_13-10-2021.pdf
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