INFORMACJE TECHNICZNE

Niezbednik Inteligenta, Pomocnik Historyczny (215x285 mm), Poradnik Psychologiczny (205x270)

Materiaty powinny byc przekazane do Biura Reklamy w formie
elektronicznej na nosnikach danych cyfrowych sformatowanych
na PC(CD-ROM lub DVD) i tak przygotowane, zeby mozna byto je
wykorzystac do wydania drukowanego i internetowego.

REKLAMY CALOSTRONICOWE I NA ROZKtADOWKACH
do wydania drukowanego:

- wymagane s3 pliki kompozytowe w wersji PDF 1.4 generowane Adobe Acrobat
Distillerem od wersji 5.0 wzwyz i z plikiem ustawien Creo PDF Pages.joboptions
oraz CreoDistillerAssistant dostepnymi na stronie internetowej http://www.
quadgraphics.pl/tresc/Uslugi/Prepress, na ktdrej umieszczona jest réwniez
instrukcja uzytkowania plikow.

« przed wystaniem materiatow nalezy sprawdzic pliki odpowiednim programem,
np. Enfocus PitStop lub Adobe Acrobat, od wersji 6.0 wzwyz (profile
preflightu znajduja sie na stronie internetowej
http://www.quadgraphics.pl/tresc/Uslugi/Prepress), w celu wykrycia
najczesciej pojawiajacych sie btedow

- rozdzielczos¢ zdje¢ zawartych w plikach cyfrowych nie moze by¢ nizsza niz 300
dpi. Przystanie grafiki o nizszej rozdzielczosci oznacza akceptacje na obnizenie
jakosci danego zdjecia.

« katy rastra (eliptyczny) w drukarni wynosza odpowiednio: K -165°; C- 105°
M- 45°Y -90°. Zastosowanie rastra o innych parametrach (liniaturze, innym
kacie lub innej rozdzielczosci naswietlania), niz wyzej wymienione powinno
by¢ konsultowane z Biurem Reklamy

« suma farb (TAClub TIL) nie moze przekracza¢ 320% dla oktadkii 300% dla
stron wewnetrznych

« dla kazdej ze stron nalezy generowac oddzielny plik, w przypadku rozktadowek
catostronicowych nalezy tworzy¢ oddzielne pliki dla lewej i prawej strony

« linie ciecia nalezy ustawi¢ na format netto reklamy, a paski kolorystyczne
umiesci¢ poza formatem brutto

« w nazwie pliku nie wolno umieszczac polskich znakéw, spacji oraz znakéw
specjalnych (* > litp.). Dopuszczalne jest tylko zastosowanie znaku podkreslenia _

« wielkos¢ trim box'u* musi by¢ zgodna z formatem strony netto

« pliki kompozytowe musza miec dotaczone wszystkie uzywane czcionki (dokument
zamkniety) i zawierac separacje koloréw w modelu CMYK wg profilu ICC:

— dla stron wewnetrznych i oktadek dostepnego na stronie
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil _
wydaniespecjalne/

*Trim box — jest to obszar zdefiniowany w formacie PDF, ktdry okresla format strony netto (po
wydrukowaniu i obcieciu). Dokument dostarczony do Drukarni musi posiadac zdefiniowany trim box.
Ustawienie trim box'u moze by¢ sprawdzone w programie Adobe Acrobat Professional.

POZOSTALE FORMATY REKLAM —jeden plik do wydania

drukowanego i internetowego:

« muszq by¢ zapisane jako pliki EPS (EPS zgodny z wersja Adobe Illustrator (S2)
lub TIF w rozdzielczosci 300 dpi, z suma barw 300%

- musza zawierac separacje kolorow w modelu CMYK wg profilu ICC dostepnego
na stronie http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/

« uzywane czcionki musza by¢ zamienione na krzywe

« pliki musza by¢ przygotowane na format brutto (czyli format netto +
spady 5 mm) — z wyjatkiem reklam przygotowanych na powierzchnig zadruku

- w przypadku formatéw nietypowych (N) przechodzacych przez linie grzbietu:
— wszystkie materiaty graficzne powinny by¢ przygotowane w jednym uzytku
— linia grzbietu nie moze dzieli¢ wyrazow, odstep miedzy wyrazami na kazdej

ze stron nie moze by¢ mniejszy niz 1 mm od linii grzbietu

— niedopuszczalne jest wypuszczanie ilustragji kilka milimetrow na sasiednia strone

« pozostate parametry jak w przypadku reklam catostronicowych

ODBITKI PROBNE

« do kazdej reklamy nalezy dotaczy¢ kolorystyczng odbitke prébng wykonang
z odpowiednim profilem ICC:
— dla stron wewnetrznych dostepnego na stronie:
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_ws_
srodki/
— dla oktadek dostepnego na stronie:
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/ICC_profil_ws_
okladka/

« na kazdej odbitce prébnej powinien by¢ umieszczony pasek kontrolny
(poza formatem brutto) ze stopniowa skala barw. Rekomendowanym paskiem
jest Ugra/Fogra Media Wedge. Mozna réwniez zastosowac zmodyfikowany
pasek, ktory znajduje sie na stronie:
http://www.polityka.pl/_resource/fs/res/reklama/materialy/pasek_kontrolny.
tif

- kazdy proof powinien by¢ opatrzony certyfikatem potwierdzajacym
poprawnosc jego wykonania. Certyfikat zawiera wyniki pomiaréw pél
kontrolnych paska pomiarowego, wyrazone jako AE

- w przypadku braku na proofie paska kontrolnego, druk odbedzie sie zgodnie
z warto$ciami normatywnymi z normy 150 12647-2.

- odbitki probne nalezy wykonac po ostatniej korekcie plikéw przekazanych do
druku — w innym przypadku nie beda stanowity tzw. prooféw kontraktowych
i nie beda podstawa do reklamagji

UWAGI

1. Elementy na spad — powinny wychodzi¢ poza linie ciecia minimum 5 mm.
Spady powinny wystepowac ze wszystkich stron.

2. Wazne elementy tekstowe lub graficzne powinny znajdowac sie w odlegtosci
minimum 5 mm od linii ciecia.

3.W przypadku reklam na Il I1l oktadke wazne elementy tekstowe i graficzne
powinny znajdowac sie w odlegtosci min. 10 mm od grzbietowej linii ciecia ze
wzgledu na oprawe klejona.

4. Minimalny stopier pisma drukowanego wiecej niz jednym kolorem
lub w kontrze wynosi 10 pkt. dla krojow 2-elementowych oraz 8 pkt.
dla krojéw jednoelementowych.

5. Najmniejsza dopuszczalna grubos¢ linii to 0,2 pkt. Linie wykonane w kontrze lub
w wigcej niz jednym kolorze powinny miec grubo$¢ nie mniejsz niz 0,75 pkt.

6. Czarne teksty na kolorowym tle, o wielkosci mniejszej lub rownej 24 pkt,
powinny by¢ nadrukowane (Overprint). Niedopuszczalne jest wybieranie ta
spod takich napiséw.

7. Czarne teksty wieksze niz 24 pkt. oraz czarne aple powinny mie¢ podtozone kolory:
C-50%, M -40%, Y - 40%, w celu uzyskania wigkszej gtebi koloru czarego.

Bardzo prosimy o szczegétowe zapoznanie si¢ z niniejszq specyfikacja
techniczna. Zastosowanie sie do przedstawionych wyzej uwag jest

podstawowym warunkiem do spetnienia Pafistwa oczekiwar co do
jakosci wydrukowanej reklamy.

Petne informacje i wymogi techniczne znajduja sie na stronie
http://www.quadgraphics.pl/tresc/Uslugi/Prepress

BIURO REKLAMY: ul. Stupecka 6, 02-309 Warszawa, tel. (22) 451-61-36, fax (22) 451-61-68
E-mail: reklama@polityka.pl, adres internetowy: http://www.polityka.pl/biuroreklamy



